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Kana GmbH

Ausgeklugeltes
Prasentationskonzept

Seit 14 Jahren vertreibt die Firma Kana GmbH Malerwerkzeuge erfolgreich in Europa. In
Wangen im Allgau wurde ein neuer Standort eréffnet, um von dort aus eine noch optimale-
re Betreuung der Kunden zu gewahrleisten.

s Mitglied im Firmen-
verbund der Ciret-
Holdings AG kann

Kana auf eine Gber 100-jahri-
ge Erfahrung im Bereich der
Produktion von Malerwerk-
zeugen zurlckgreifen. Durch
die enorme Fertigungstiefe,
die vom Werkzeugbau bis
zum Versand reicht, ist eine
optimale Qualitatsiberwa-
chung garantiert.

Komplettsortiment mit
kundenorientierter
Warenprasentation

Das Sortiment umfasst
den kompletten Bereich der
Malerwerkzeuge und des
Zubehdrs: Pinsel, Blrsten Far-
broller, Tapezierwerkzeuge,
Schleifmittel, Arbeitsschutz,
Klebebander, Abdeckfolien
und vieles mehr. Eine Be-
sonderheit ist die neue, sehr
kundenorientierte Warenpra-
sentation, die es dem End-
kunden ohne Probleme er-
moglicht, das richtige Maler-
werkzeug zu finden.

»Ein gutes Prasentations-
konzept darf nicht nur bei
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Kana erdffnete in Wangen im Allgau einen Standort, um von dort aus eine noch
optimalere Betreuung der Bau- und Heimwerkermarkte zu gewdhrleisten.

der Ausschreibung gut ausse-
hen, sondern muss robust
sein, damit es auch tagtaaglich
im Markt einen guten Ge-
samteindruck bewahren
kann. Flr den Verkaufs-
erfolg ist es von Bedeutung,
dass die Warenprasentation
dem Endverbraucher ein gu-
tes  Preis-Leistungs-System
bietet und nicht irgendeinen
teuren Verpackungs-Schnick-
Schnack. Variabel, Ubersicht-
lich, verkaufsférdernd. Und
dabei konsequent kunden-
orientiert. So muss eine Wa-
renprdsentation sein, und so
Ist sie bei uns rezlisiert«, er-
kldrt Norbert Pichl von Kana.
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Optimale Platzausnutzung
In der Prasentation garantiert
dem Kunden eine hohe Fla-
chenproduktivitat, Klare
Kennzeichnung der Qualitats-
stufen, Ubersichtliche Texte,
ein Farbleitsystem nach An-
wendungsbereichen  sind
selbstverstandlich. So ist jeder
Kategorie eine Farbe zuge-
ordnet, und alle sich inner-
halb dieses Anwendungsbe-
reich befindlichen Produkte
sind in dieser Farbe gekenn-
zeichnet. Selbstverstandlich
findet sich das Farbleitsystem
auch auf den Aktionsartikeln
wieder. Nur so trifft der Kun-
de auf Annieb die richtige
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Variabel, Ubersichtlich, verkaufsférdernd und dabei konsequent kundenorientiert — so realisiert
Kana die Warenprasentation.

50 MMarktoos

Entscheidung. Durch die neu-
artige, geschitzte Korbpra-
sentation im Bereich der Wal-
zen hat Kana ein fir die Bau-
und Heimwerkermarkte 3u-
Gerst flexibles Présentations-
konzept entwickelt, das ga-
rantiert keine Winsche offen
|@sst.

Betreuung garantiert

Die Zugehorigkeit zur Ci-
ret-Holdings AG und den
darin verbundenen, weltweit
agierenden  Unternehmen
garantiert dem Handelspart-
ner zudem eine gréBtmaogli-
che Flexibilitat in allen Berei-
chen. Flachendeckender Ser-
vice und die Zusammenarbeit
mit einem fihrenden Logisti-
ker garantieren aulBerdem die
optimale Betreuung der ein-
zelnen Markte. HK I



